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INTRODUZIONE

Nel presente report sono illustrati i
dati principali registrati dai canali
social della Divisione Calcio Femminile
nella stagione calcistica 2022/2023,
che presentano una crescita
significativa in tutti gli indicatori
presi in esame.

La precedente stagione calcistica
aveva visto la costituzione del team
digital interno (composto da
professionisti freelancer) e la
completa rivoluzione del piano
editoriale, con il forte aumento di
contenuti video e statistici.

Nella continuita avuta con queste
innovazioni, sul piano dei contenuti si
segnalano l'apertura del profilo TikTok
in occasione della Supercoppa
Ferrovie dello Stato ltaliane, il lancio
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di due nuove rubriche dedicate alla
Serie B, la copertura integrale della
Final Four Primavera 1, i contenuti
promozionali realizzati per la Finale di
Coppa Italia Ferrovie dello Stato
ltaliane disputata a Salerno.

Sul piano operativo, si segnalano
invece l'interazione costante con la
struttura organizzativa della Divisione,
con l'area Revenue della Federazione
e con le aree stampa-media-digital dei
club. Il team social ha inoltre garantito

Il proprio supporto creativo e

operativo nelle attivazioni dei partner
commerciali della Divisione.

In un mix tra competenze tecnico-
operative, sportive e di racconto, il
team fornisce una conoscenza
dettagliata di tutte le calciatrici di

Serie A e Serie B, la visione di tutte le
partite al fine di creare contenuti
video per la valorizzazione in chiave
spettacolare del calcio femminile
italiano, la presenza diretta per
realizzare contenuti esclusivi nei
match piu importanti di campionato,
nella Supercoppa, nella Finale di
Coppa Italia e nella Final Four del
Campionato Primavera 1.

IL TEAM

Moris Gasparri

Maria Claudia Celadin
Emanuele Garau
Valerio Pantone
Valentina Forlin
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Panoramica Contenuti Fubblico Ricerca

Il tuo canale ha ricevuto 2.455.692 visualizzazioni nel periodo
selezionato

Vieual zzazicni Tempo di visualizzazione (ore)
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La stagione 2022-2023 ha visto un aumento molto forte in tutti i principali indicatori social, a fronte di una crescita dei
contenuti realizzati non cosi marcata (il potenziamento dell’offerta editoriale era gia avvenuto nella stagione 2021-2022),
segnale della maggiore capacita di coinvolgimento generata dai contenuti proposti, anche per la maggiore presenza di big
match dovuta alla nuova formula del campionato di Serie A, nel primo anno del professionismo femminile. Molto significativi i
dati di crescita relativi alle views dei video pubblicati su tutti e cinque i profili social della Divisione, a cui ha contribuito in
maniera importante 'apertura del profilo TikTok.

STAGIONE 2022/23 STAGIONE 2021/22 VARIAZIONE %
CONTENUTI PRODOTTI 4.255 3.654 +16%
IMPRESSION 56,9m 34,7m +64%
REACH IG 2,9m 2m +45%

@
f REACH FACEBOOK 7.m 3.1m +129%
(> g

VIEWS VIDEO 18,9m 6,2m +204,8%

VIEWS YOUTUBE 2,5m 1,8m +33,3%

% COMMUNITY 136k 98k +38,7%
[
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La community complessiva € passata dai 98.000 follower del 30 giugno 2022 ai
136.000 del 30 giugno 2023. Si tratta della crescita stagionale piu alta registrata
dall’apertura dei profili social della Divisione, nella stagione 2018-2019. Il fattore

trainante di questa crescita é stato I'apertura del profilo TikTok.

12% IMPRESSION <O

9 f ¥y O

MESE TOTALI N.POST
p YOUTUBE \

Luglio 740.884 60  315.409 105.475  320.000 0
MESE SPETT.UNICI

Agosto 2.136.755 139  1.092.454 723607  286.500 34194
Luglio 6.263

Settembre  4.032.327 376 1906275 1062706 595000  468.346
Agosto 34.793

Ottobre 6.238.397 438 1539249 3.300.523 721.500 677125
Settembre 104.595

N 4.795.457 74  1.833.61 1.767.951 4 88.487
‘I,l(y ovembre 95.45 3 833.619 67.95 505.400 688 Ottobre 110.792
(o Dicembre  4.268.353 317 1.073.969 1992932 552900  648.552 Novembre 194.434
Gennaio 4.469.882 511 1686184 1636259  533.700 613.739 Dicembre 193724
Febbraio  4.945.835 460 1776582 2162.052 573.000  434.20] Gennaio 97.133
Marzo 6.217.314 400 1.388914 3.458.506 745100  624.794 Febbraio 82.601
Aprile 7.314.910 441 1728841 3768384 802700 1.014.985 Marzo 148.489
_ Aprile 170.620

Maggio 6.828.615 559 2.300.088 2.845917 779.900  902.710
Maggio 164.123

Giugno 4.942.213 180 1594.749 1969.055 1100.000  278.409
Giugno 87.319

Totale 56.930.942 18.236.333 24.793.367 7515700 6.385.542
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E la community social principale, con contenuti esclusivi, FEMMINILE

spesso ricondivisi dalle calciatrici (vero punto di forza — w u u u

strategico). Dato interessante: & l'unica piattaforma in cui,

nella fascia d’eta 18-24, una delle piu assidue, si registra Instagram, inoltre, permette di esprimere al meglio il potenziale del Team e dedgli
una parita di genere nella fanbase, a differenza degli altri strumenti in dotazione proponendo un’ampia varieta di contenuti con peculiarita molto
social fortemente sbilanciati su un pubblico maschile. diverse. Di seguito una panoramica dei piu virali per tipologia.
TEAM OF THE SEASON RUBRICA GOAL OF THE WEEK MOMENT!I LIVE CLIP SALIENTI POST PRODUZIONI RAPIDE
CON DATI OPTA E BESTGOAL DIETRO LE QUINTE POST MATCH DEI MOMENTI LIVE

SERIE A FEMMINILE TIM
TOP 11 STAGIONE 2022/23 ™)

L

@ figcfemminile &

La cosa pill bella che vedrete oggi & ...

GIACINTI ab
Ve
& CHAWINGA
)

f Piacea e altri 15.205

n : 4 A ; : \ﬁ ﬁgcfemminile o 9 figcfemminile ¢ h % - é@ figcf@Mmminile ¢ valentinagiacinti
jgcfemminile - Auc & 4 persone .

A  Q (>

# "+ TEAM OF THE SEASON '+ ¥ .. REST GOAL of THE WEEK @€ . = L'attesa, poi la liberazione. 7% . ROMA > @ W >% .- We #ASRoma the Champions & 9 % ..
PP Pacea e altri 1.381 f.© Pacea CELGRNER tD Piacea e altri 12:956 ‘® piace a e altri 9.270 { ¥ Place.a francesca_celadin e altri 2.718
o
J? ounds Unlimited - 2 16 persone 2 LONI - Loneliness 2 2 persone Ji udiooriginale fi & 3 persone J n figcfemminile 2 2 persone ¥ Ji figefemminile - Au 2 13 persone

 Q o O D Q o O D Q o  Q o

Registra |a tua reazione

Creato per utilizzare dati non Contenuti che richiedono una call La presenza sul campo permette La piattaforma video in dotazione L’elaborazione immediata sul
E IL CONTENUTO PIU VIRALE DI SEMPRE E ancora sfruttati, nella sua versione to action, fondamentali per la di cogliere e rendere fruibili permette di post produrre in modo campo consente di sfruttarne
SOTTOLINEA QUANTO SIA IMPORTANTE settimanale é diventato uno dei fidelizzazione della community quegli attimi che i media semplice ed immediato qualsiasi al massimo ’hype
COGLIERE E VALORIZZARE ANCHE | MOMENTI contenuti piu apprezzati e discussi tradizionali non distribuiscono momento di gioco per una veloce
NON PRETTAMENTE CALCISTICI dalla community pubblicazione pu
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https://www.instagram.com/reel/CsJ1eCyAkmn/?igshid=Y2I2MzMwZWM3ZA==
https://www.instagram.com/reel/CifNOFnDsrn/?igshid=YmM0MjE2YWMzOA==
https://www.instagram.com/reel/CteaXY9AFNh/?igshid=Y2I2MzMwZWM3ZA==
https://www.instagram.com/reel/CjN4FlwDYmP/?igshid=YmM0MjE2YWMzOA==
https://www.instagram.com/reel/Ckljbgsjf9K/?igshid=YmM0MjE2YWMzOA==
https://www.instagram.com/reel/Ckn6Fk-D_Za/?igshid=YmM0MjE2YWMzOA==
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E il social che ha fatto RISULTATO FINALE RISULTATO FINALE RISULTATO FINALE
registrare 'aumento JUVENTUS - FIORENTINA DERBY D’ITALIA SAMPDORIA - COMO

maggiore nella stagione
2022-2023, con una crescita
poderosa, trainata dai like,
dai commenti e dalle
condivisioni dei post legati ai
risultati finali delle partite di
Serie A, soprattutto quelle
trasmesse in chiaro, aspetto
che da un lato segnala
un’accresciuta riconoscibilita
del campionato e delle sue
protagoniste, e un’aumentata
partecipazione alle sue
vicende, anche grazie ai
numerosi scontri diretti tra
grandi club previsti dal nuovo
format. Tuttavia questo
aumento dell’lengagement
non e direttamente sinonimo

di fidelizzazione.
510K
PERSONE

396K
PERSONE

298K
PERSONE

RAGGIUNTE RAGGIUNTE RAGGIUNTE
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Modifica profilo

MVP @TIM OFFICIAL TEAM OF THE SEASON MVP @TIM OFFICIAL

FIGC Calcio Femminile

@FIGCfemminile

224K 129K 120K
La Federazione Italiana Giuoco Calcio, Divisioni IMPRESSION IMPRESSION IMPRESSION
SerieAFemminileProfessionistica e SerieBFemminile E I'unica piattaforma che S
Twitter 43 ' e TIM A SERIE A FEMMINILE TIM A TIM
Su P 4y
presenta datl Stablll rISpettO STAGIONE SPORTIVA 2022-23 Top "1 STAG|ONE 2022/23 STAGIONE SPORTIVA 2022-23
alla scorsa stagione, aspetto =\ ;
: MIGLIOR ' 2 MIGLIORE
che va mquadra.to dentro a CENTROCAMPISTA I\ . £y ‘ ASSOLUTA
204 Following 14.575 Follower qn calo generalizzato della vt ihia : S ' ~
piattaforma stessa, dovuto &'I\’AOSSO S ~. IOCR SR £ ‘i_’"ﬁ;w
Highlight Co multi ' [ ' = A ¢ : ? " \ .
Tweet  Ri: te  Highlight Co nu alle vicende societarie del .
passaggio di proprieta.
FIGC Calclo Femminile @FIGCTem...- 68 Tuttavia rappresenta
Camelia Ceasar 4 un’importante vetrina
W " internazionale, vista la forte _ % B ' ) - . _ P N )
b4 Save Of The Season & L ) ) FIGC Calcio Femminile @FI... - 13/06/23 FIGC Calcio Femminile @FI...%14/06/23 FIGC Calcio Femminile @FI... - 13/06/23
g condivisione di contenuti @ MV @TIM_OFFICIAL ‘W @ # '4 TEAM OF THE SEASON 4 ¥ @ MVP @TIM_OFFICIAL ‘W
£ ) listi STAGIONE 2022/2023 # #SeérieAFemninile. @ TIMIOfficial STAGIONE 2022/2023 @
effettuata da giorna IStI’ #SerieAFemminile @TIM_Official B #SerieAFemminile @TIM_Official ®
opinionisti e tifosi stranieri, | Top 11 by @0ptaPaolo-...
pIU Che su Ogni altra a Juventus Women a Inter Women e altri 8 a AS Roma Femminile I e Emilie Bossha...
piattaforma social. Qa3 11216 Q896 | 224k N Q3. 11207 Q74 129k A Q22 Y104 Qa7 |y 1206 A

@ Twitta una risposta @ Twitta una risposta @ Twitta unarisposta
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HIGHLIGHTS ROMA-JUVENTUS
SERIE A FEMMINILE

HIGHLIGHTS

Descrizione

Roma-Juventus 2-4 | Alle bianconere il big
match del Tre Fontane! | Serie A Femminile
TIM 2022/23

920 92.203 11 dic

Mi piace Visualizzazioni 2022

Giornata 12" | Partita spettacolare tra le prime due
della classe. La squadra di Montemurro ribalta
I'iniziale vantaggio di Serturini, grazie al gol di
Beerensteyn e al gol di Girelli. Ad inizio ripresa
pareggia Andressa, poi ancora |'attaccante olandese e
Grosso regalano alle bianconere la seconda vittoria
stagionale contro le capitoline. Le campiones: ...altro

Trascrizione

Guarda il video seguendo la trascrizione.

Mostra trascrizione

BEST OF YOUTUBE

E uno dei punti di forza della strategia
di comunicazione, la Serie A € 'unico
campionato che mette a disposizione
gli highlights delle partite. | dati sono
in leggero aumento, ma si registra una
diversa distribuzione media tra le
squadre, con un maggiore
bilanciamento rispetto alla scorsa
stagione. Buoni i dati della
trasmissione delle partite della Final
Four del campionato Primavera 1.

N )

Y |V

SUPERCOPPA COPPA ITALIA
FEMMINILE FEMMINILE

NN
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< FIGC Calcio Femmini... 5] Q

HOME VIDEO SHORTS DAL VIVO PLAYL
=7 =" = p N T
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L] :
7708 visualizza... 4484 visualizza... 6260 vivsué\liiza,. .
> N

4837 vigualizza... 639 visualizzazi... 2177 visualizzaz...

L)

4410 visualizza.t™ 1697 visualizzaz... 39.1!1 visualizz...

. —— - I = = = ==

A &3 @ ]

Shorts Iscrizioni Raccolta
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N N N/

NOVITA DELLA STAGIONE
E STATA L’UTILIZZO DEGLI
SHORTS CHE,
COMPLESSIVAMENTE,
HANNO GENERATO

192 K VISUALIZZAZIONI
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Q. Trova contenuti correlati _ Cerca

I

o |

E il social del momento ed & stata la \ P D
novita della stagione nella proposta :
comunicativa, che ha contribuito in
maniera significativa alla crescita

< Cerca

,..;,l“‘ , ﬁ

complessiva della community. : P 1 o L BRI
. . > . — ™M g\
Buoni numeri anche sul fronte delle : APER Gy FE

visualizzazioni, anche se da pochi
video molto virali, con un pubblico
molto variegato e poco fidelizzato.

d
&

160

POViciipensalsempre

—~

e

X Quante ne \vuoi
saltare?
Tabitha: Si.

Figc Calcio Femminile ® a1 . 2. Figc Calcio Femminile @ - 5-14

@ #TikTokCalcio #calciofemminile
#womensfootball #calcio

Sempre lei @ 4 #TikTokCalcio

antini 33 #calciofemminile #womensfootball

okCalcio #calciofemminil... altro
5 MALATIAby Ciccio Merona""r;e_mi.,./ 4

—

Ji Ready - @Official Sound Studio Jd suono originale - xavy.007 (Cont...

»
=
¥

> 1,2V & 656 Altri dati P 624,3K A 415 Altri dati
e

»17M 4 401 Altri dati
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https://vm.tiktok.com/ZGJXEa51E/
https://vm.tiktok.com/ZGJXEDmEa/
https://vm.tiktok.com/ZGJXESReV/
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AURORA DE RITA

FOCUS ON SERIE A

TABITHA CHAWINGA GIULIA DRAGONI

LACUTO
DEL MATCH

275K

GIADA GREGGI : Y @ MANUELA SCIABICA

POWERED BY RADIO
ITALIA

E uno dei contenuti piu
rappresentativi della strategia di
comunicazione. Ogni settimana,

attraverso un attento esame di
ogni partita, viene scelta una
situazione di gioco ad alto
contenuto spettacolare,
pescando tra parate, recuperi
difensivi, dribbling, colpi di
tacco. La possibilita che
Instagram offre di abbinare un
contenuto musicale al video

T

DEL-MATCH

—ROWEREDBY™ 017 %

L' CUTO
DEL MATCH

&

POWERED BY

10,4 MILA >

Ter »

RADIV
TALIA

v 9 figefemminile e giulia.dragonii

RADIO
TALIA

figcfemminile &

L' CUTO

. L'ACUTO

DEL MATCH

3§
. 5 !

AT
?;@”' figcfemminile e auroraderita

Le cose sono due ¥ .

P41 Piacea

1 le - Audio original

A Q

e altri 10.479

& 3 persone

ANN

permette poi di valorizzare la
partnership con Radio ltalia,
che di volta in volta sceglie |l
pezzo da promuovere, il cui
ritornello viene poi ripreso
anche nel copy. Questo
contenuto consente di dare

spazio anche a giocatrici meno

attenzionate dal pubblico.

Una giocata per nulla normale & ...
™ Piacea e altri 1.985

Ji Giorgia - Normale 2 3 persone

D Q

DEL MA‘
RALW '

mauA

‘é figcfemminile e giadagreggi

Infaticabile. Si scrive Giada Greggl, si legge

f ™ pacea e altri 2.886

i MPAMPAMPAMPA' & 3 persone

 Q

Ciao, io - invece- sano Giulia Drageni. Ho 16 ...

' #! Placca e altri 2.457

J? na:Extasi Fred 2 3 persone

D Q

- DELMATCH
YWERED BY

'
@ figcfe‘m'r:nile l”

Classe 2006 e un talento che ‘Fa .

2 Pacea e altri 1.349

5 ZZIRE BLANC 2 3 persone

 Q
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https://www.instagram.com/reel/CqTD4fljQVC/?igshid=YmM0MjE2YWMzOA==
https://www.instagram.com/reel/CmHStxQAGT4/?igshid=YmM0MjE2YWMzOA==
https://www.instagram.com/reel/Cks8nAdD3HG/?igshid=YmM0MjE2YWMzOA==
https://www.instagram.com/reel/ClOLQHwDWKO/?igshid=YmM0MjE2YWMzOA==
https://www.instagram.com/reel/Cl1RVo0j0R1/?igshid=YmM0MjE2YWMzOA==
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ebay
ALUES
<,AWARD

B

Francesca
Durante RO L

@ figcfemminile e acmilanwomen
g . ) y -

< ~ Post

T
9 figcfemminile e elenalinari

-

'

FIGCFEMMINILE

Gli eBay Values Awards sono i : . B " post
premi assegnati mensilmente alle Rr I
calciatrici che si sono distinte per ' ,
particolari dimensioni valoriali A I 2.
manifestate dentro e fuori dal : R

@ figcfemminile e martinatomaselli21

Michela
Cambiaghi

l.‘}’
I

i campo di gioco. Il team social ha MARTINA TOMASELLI

4 ‘¢ " Curato I’IdeaZIOne del progetto’ “Sorrido aldoloreevince.r‘o anchequgsta \./olta”A -
1S & effettuato il lavoro di monitoraggio s T R e s
s ;

ﬁ“ \ . . ot ST, i g a un anno di distanza dalla seconda lesione al
"_- e SCGlta de”e StOI’Ie pa I’tICO|a I’mente o " 3 W Vanad N, crociato, in una sfortunata sequela che sembrava
S — . o . ¥ s, poter compromettere il suo percorso calcistico ad
) significative da sottoporre ‘ R B IR R
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La Finale di Coppa Italia Femminile FS Italiane 2023 é stato I’evento piu social SUEERCOPPA FEMMINILE FEMMINILE FEMMINILE FEMMINILE

della DCF sia in termini di contenuti prodotti che di nhumeri raggiunti. L’alta \ / \ Y, \ / \ / \ /

presenza di spettatori allo stadio e gli svariati episodi in cui persone del posto

testimoniavano di aver visualizzato e interagito con alcune delle attivita social Prendendo in considerazione Instagram, abbiamo un totale di 28 post relativi alla sola
pubblicate (come ad esempio il video di Ochoa) confermano quanto questi Finale dei quali:

numeri non siano solo like e views, bensi persone effettivamente raggiunte e * 16 in avvicinamento all'evento, 10 durante il giorno della gara e 2 successivi.

coinvolte. * 11 dei 28 totali sono stati prodotti con immagini totalmente inedite raccolte nella citta

di Salerno durante il match ma soprattutto durante attivita promozionali in loco.

VINCITRICE IL POST PIU EFFICACE PER
COPPA ITALIA 2022-23 IL TARGET DEL TERRITORIO
3
ol g el o i - COPERTURA LIVE DELL’EVENTO
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Clip della premiazione della squadra Video in cui sono stati coinvolti Uno dei pilastri fondamentali di ogni strategia di comunicazlone social,
CLIP DEL GOL VITTORIA FIRMATO DA vincitrice, pubblicata a pochi minuti Guillermo Ochoa (portiere della soprattutto in chiave sportiva, & quello di mostrare al pubblico anche
dall’avvenimento. Salernitana e della nazionale del storie e luoghi di norma riservati agli addetti ai lavori.
BARBARA BONANSEA, PUBBLICATA POCO Messico) e i portieri di Juve e Roma. In quest’ottica, la presenza attenta e proattiva del team agli eventi della
DOPO LA SUA REALIZZAZIONE. Questo post & stato ricondiviso dallo DCF & fondamentale per dare visibilita a quei momenti utilizzando
stesso Ochoa che conta -solo su IG- immagini esclusive autoporodotte e sfruttando le peculiarita di ogni
3,4 milioni di follower e dalla piattaforma come, ad esempio, audio e modelli in trend.
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https://www.instagram.com/reel/CtFI6JlgzxT/?igshid=Y2I2MzMwZWM3ZA==
https://www.instagram.com/reel/CtE6e2jAKIo/?igshid=Y2I2MzMwZWM3ZA==
https://www.instagram.com/reel/Csn98FSgP5O/?igshid=YmM0MjE2YWMzOA==
https://www.instagram.com/reel/Cs4EOpBAhXI/?igshid=Y2I2MzMwZWM3ZA==
https://www.instagram.com/reel/CtE8OjsAEFg/?igshid=Y2I2MzMwZWM3ZA==
https://www.instagram.com/reel/CtEODefArnE/?igshid=Y2I2MzMwZWM3ZA==
https://www.instagram.com/reel/CtEfDVugV0E/?igshid=Y2I2MzMwZWM3ZA==
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Le MVB della terzultima di campionato!
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Nell’ottica di valorizzare la
crescita costante del
campionato di Serie B, sono
state introdotte due rubriche
fisse, una a cadenza
settimanale e una mensile.

La prima, chiamata MVB, viene
pubblicata ogni martedi e
raccoglie i nomi di tutte le

giocatrici che si sono distinte
per prestazioni nel corso della
giornata di campionato.

La seconda, Goals of The
Month, raccoglie tutti i gol piu
belli realizzati su base mensile
e li sottopone a votazione del
pubblico in tutti i canali social

della Divisione. Una rubrica che
ha riscosso un certo successo e
che spesso, al di la delle
visualizzazioni, ha registrato un
alto numero di partecipazione
misurabile grazie alle centinaia
di commenti.
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PRIMAVERA FEMMINILE 2022/23
FIGC Calcio Femminile /'b A>

14 video & Pubblico

Al pari degli eventi di punta della Dcf come Supercoppa e Coppa ltalia, anche per questa manifestazione é stata garantita una copertura social a 360 grad..

Su YouTube in soli tre giorni sono state raggiunte le 120 k visualizzazioni Sulle altre piattaforme sono stati pubblicati reel, grafiche ad hoc ed
> Casuale grazie alla trasmissione live di entrambe le semifinali e della finale ma immagini esclusive che hanno valorizzato i momenti live dei vari match,

anche alllimmediata pubblicazione degli highlights e delle interviste post come gia scritto nelle prime slide & proprio da una delle semifinali di
= match di allenatori e giocatrici, sempre curate dal team. questo evento che arriva il contenuto piu virale di sempre (il gesto di
- fairplay tra le due calciatrici avversarie).

Juventus-Inter 3-1| La

doppietta di Moretti va...

FIGC Calcio Femminile 02:03 = .

%)
8

33.915 visualizzazioni - 2
mesi fa

<

figcfemminile
Stadio G. Faccheti @ figcfemminile

CAMPIONATO PRIMAVERA

FINAL FOUR

Sequi la diretta della

finale Juventus-Rom...
Fllj;!zﬁ.sl-.E - FIGC Calcio Femminile
I 25.291 visualizzazioni -
Trasmesso in streaming 2...
FINALE

DOMENICA 14 MAGGIO
LORE 17:30

Juventus-Roma 0-2 |
Super gol di Pellegrin...

FIGC Calcio Femminile
23.966 visualizzazioni «» 2
mesi fa

STAGONE SPORTIVA 2022-23
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Shorts Iscrizioni Raccolta

@ figcfemminile &

.- Champions, come le piu grandi ...

@ | festeggiamenti bianconeri per la ...

N La cosa pit bella che vedrete oggi @ ..

39 A Cologno al Serio (BG) € sul sito FIGC/Youtube
#FIGCFemminile =i n ® Placea e altri 15.506
f 2% Piace a morisgasparri e altri 1.901

¥ JUVENTUS - ROMA - ORF 17.30 figcfemminile CavPIONTSST 9 % DITAIIA! 57 aminile - Audicor & 4 persone
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17:47 4 @ G * Q3.
& Tweet

Mia Eriksson @
@mia_eriksson

Very nice to see communication
and content like this spread
across the leagues in the world
within women’s football.

This is how easy it can be to make
game more visible for fans all

over the world and to market your
league |

Traduci il Tweet

3 FIGC Calcio Femminile @ @FIGCfem... - 1h

I ) #SerieAFemminile @TIM_Official

Quello di @EmilieHaavi e il gol piu votato
dell'ultimo turno di campionato!

Twitta una risposta

RICONOSCIBILITA
INTERNAZIONALE

/A The Athletic | Football &
Football @1 heAthleticFC

If at first you don't succeed...

Cristiana Girelli scored this sublime
goal for Juventus against Chievo
Verona in the first leg of their Coppa
Italia Women quarter-final.
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Nel panorama dei canali social istituzionali dei principali
campionati femminili europei, la community della DCF
Si posiziona dietro a quelle di Inghilterra e Germania,

e davanti a quelle di Spagna e Francia, per numeri
complessivi dei follower. Sul piano dei contenuti
proposti invece, la copertura live nei weekend di gara

e quella piu ricca. Durante il corso della stagione la

riconoscibilita di questa crescita sotto il profilo della
comunicazione é stata testimoniata sia da alcuni
commenti di note opinion leader internazionali del
calcio femminile, che dalla ricondivisione di contenuti
effettuata da alcune tra le piu prestigiose testate
sportive mondiali.
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GRAZIE PER L’ATTENZIONE



